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Die
fortschreitende
Digitalisierung
und Vernetzung
durchdringt unser

Leben, privat und
beruflich.



VON CLOSED ZU OPEN INNOVATION

Open Innovation fordert das traditionelle Innovations-Model in Unternehmen heraus

Boundary

of the Firm
Research > ey THE
Projects J S " — Market

v',Die besten und kreativsten Leute arbeiten in unserem Unternehmen”

,Wir brauchen eine eigene Forschung und Entwicklung (F&E)“

»Nur durch eigene Forschung & Entwicklung kénnen wir
Innovationsfiihrer werden”

v",Wir gewinnen, wenn wir die besten Ideen und Innovationen selbst
entwickeln”

v",Wir miissen unser geistiges Eigentum schiitzen, damit wir nicht kopiert
werden kdnnen”

UNIVERSITAT
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Boundary
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” J
”
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Es

v' ,Die besten und kreativsten Leute arbeiten fiir andere”

v',Externe F&E kann uns wertvolle Hilfe bieten, interne F&E soll uns
helfen, externe F&E besser zu nutzen“

v",Wir miissen nicht alles selbst erfinden, um Innovationsfiihrer zu sein“
v",Wir gewinnen, wenn wir interne und externe Ideen am besten nutzen”

v",Wir miissen vom geistigen Eigentum anderer profitieren und es

nutzen, wenn wir dadurch Vorteile haben”
Source: see also Chesbrough (2003, 2006)



THE NEW NORMAL OF INNOVATION MANAGEMENT

long-term

short-term
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Best Practice —
Open Innovation in KMUs




Open Innovation Sudtirol

P EN
INN O VATION
Deine Ideen Deine Unterstiitzung

Siesind hier: > Startseite > Wettbewerbe > Alle Wettbef o uncUNDING PROJEKTE

Die Homepage

Karuna - Siif8e Versuchung

@ 120% é 9.630€ @ 28 Tage
finanziert von 8.000 € verbleibend

LAMALIA! Eine Western-Oper”

D\ 106% 2, 5.348¢€ T 0 Sekunden
finanziert von $.000 € verbleibend

Ausserbrunnerhof

D 245% 29.510€ 1Y) 0 Sekunden
finanziert von 12,000 € verbleibend

© 2000 - 2019 HYVE AG

ZIELE

» Steigerung der Innovationskraft von kleinen und
mittelstandischen Handwerksunternehmen in Sadtirol

* Ideen, Konzepte, Designs, Prototypen und
Marketingstrategien

» Vernetzung der Handwerker in Sudtirol

» Forderung des aktiven Wissenstransfer

ANSATZ
Multicontest Plattform
Verschiedene Arten und GroRRen von Wettbewerben

umsetzbar
» Suche von Wettbewerbsthemen tber die Plattform und
Auswahl durch die Community
» Angebot und Suche von Dienstleistungen, Ideen und
Produkten Uber einen Marktplatz
Crowdfundingmodul zur Finanzierung von Neuentwicklung

RESULTS
1.666 3.016 2.258 4.105
Ideen Personen Kommentare Bewertungen

@HYVE
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RECIPE
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Omelette Jagd
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Diffussre Maneale per Awdiente Produtts ¢ Packaging

prmz-pamz

- |

WETTBEWERB ,,Souvenirs aus Holz“

9 WOCHEN LAUFZEIT
341 MITGLIEDER

== B )

296 IDEEN
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CONDIMENT-ARTE

PLAY andd LEARN



OPEN INNOVATION SUDTIROL
Unterschiedliche Crowdsourcing Projekte auf einer Multicontest-Plattform

SPECK MAL ANDERS

Dus uaraucre Mo sa St

AUF DIE PISTE, FERTIG, LOS!

Designe 0en Sefser Alm Kinderski ll)SIIM SUCHT PROBLEM

LANGER SCHON WOHNEN DAS (R-)EVOLUTIONARE » AH IN DIE TUIE
KINDERBETT

Sighelt und desigrd !

o K A T

Dein Exmchtungskonzepl fur Lebensstil 50+

complojer

HOLZHAUS DER ZUKUNFT SOUVENIRS AUS HOLZ

Trtmmt Sy Wom et o v e g oer e Cemrantwaert L rodere

oxt e Goderes a8 St

El SUCHT VERPACKUNG — -
Set weaty wnd design el 9 ”
/

HOLZ STATT PLASTIK

L e T,

MOCEM’S NEUES DESIGN
Entwarfon Sie on Vegackungs- end
Brancirghnnant for Mokng's neuwn 'Wactmaement

DU UND DIE
WUNDERLAMPE

Designe Elebiras nove Aubenschie

B
e &

https://www.openinnovation-suedtirol.it/home
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1.189 Ideen

1.832 Mitglieder

2.009 Kommentare

7.824 Bewertungen

1.482.533 Besucher

14 Wettbewerbe



ZIELE
Engineering Contest + Neue und innovative Ansatze und Konzepte zur
Verbesserung der Heuaufnahme
» Vernetzung verschiedener Stakeholder
» Steigerung des Bekanntheitsgrads
Wettbewerbsvorteile

Engineering Contest
powered by 88 POTTINGER

Die Plattform

Engineering Contest
powmssvy 38 POTTINGER

Péttinger Engineering

ANSATZ

» Weltweite Einbindung von Studenten, Ingenieuren,
S Hobbybastlern, Designern und weiteren Interessenten
/1 — » Starke Einbindung von Experten aufgrund der

Komplexitat des Themas

P » Unterschiedliche Bewertungskriterien fur die Ideen:
Innovationsgrad, Funktionalitat und Bezeichnung

+ Laufzeit: 8 Wochen
» Umsetzung der Siegeridee in einer Doktorarbeit

Funktionsprinzip
‘Kolbenschneidwerk” fur
Kreuzschnitt des Futters

A RESULTS
‘ by
."'“".
WAL Ned
{0 o
” 122 547 819 13.470 Besucher
- Ideen Mitglieder Kommentare aus 82 Landern

Die Ideen

©2000 - 2019 HYVE AG 12 @HYVE



»Engineering Contest” Engineering Contest

. . . . powerea by 38 POTTINGER
by Péttinger — Agricultural Engineering - I - :
- - Weicome = > . P
Engineering Contest - ;T SRS
g
powered by 8 POTTINGER E e —
m SUBMIT IDEA IDEAS COMMUNITY ABOUT THE CONTEST o) 5 5] Maes O
= 3 Ch I o
Current challenge 00se your language -
s Cr s >
e Z
Video <
L
a
69tk B9 —
[ submitidea |
Latest ideas Recent activities
F\ What are you working on? Prizes Engineering Contest
post powerss by 88 POTTINGER
M';" i ikes the idea Futts 1;;: ‘:.:_‘:;:.-, . e o 0 o ;A -
Jury seenca
(i; Community f ikes the idea Rul 2 ;.—. » ‘. o : ‘.-
ol
© 122 IDEEN 571 BEWERTUNGEN
Z
5 aron wie ich Sie hareite o dar C bt 000 0 20 50 P syt o S
Z
<
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819 KOMMENTARE 82 LANDER
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Kolbenschneidwerk™ far T A L L LT N
klappt das Messer nach oben. Je Schneidkolben ist eine

K[‘EUZS[hanT des FUTTE PS gefederte Schneidplatte vorhanden

Federeinheit der 1
Fremdkorpersicherung I
Horizontaler Schnitt ib i
Kolbenschneidwerk

i

;
L ;

Mehrere versetzte Schneidkolben fir gleichmassigen Kraftbedarf bei L
dem Schnittvorgang. Alle Schneidkolben sind tber Leisten abgestitzt so| |

ist kein Kippen der Schneidekolben moglich. .
Angetrieben werden diese tber eine mehrfach gelagerte Kurbelwelle

_){’;/fe/((/.lr

Se o~

Vertikaler Futterschnitt uber
das Standard Schneidwerk

Gefederte Drucklager zum Spielausgleich und fur Leichten Lauf der
Schneidekolben und Optimalen ausgleich des Schneidspaltes







WICHTIGE FRAGEN IN DER KONZEPTIONS- UND PLANUNGSPHASE
Innovationswettbewerbe

Was wollen Sie mit dem Ideenwettbewerb erreichen?

Welches Ziel wird mit dem Ideenwettbewerb verfolgt?

Stimmen die Ziele mit den strategischen Konzepten des Unternehmens liberein?
Ein Ideenwettbewerb ist kein Gewinnspiel!

Wen mochten Sie mit dem Ideenwettbewerb ansprechen?
An welche Zielgruppe richtet sich der Ideenwettbewerb?

Flr welche Zielgruppe ist die Aufgabenstellung geeignet?
Was erwarten die Teilnehmer? Was motiviert die Teilnehmer? Welche Incentives werden angeboten (Pramie, Preisgeld,...)

Form und Gestaltung des Ideenwettbewerbs
Wann ist der richtige Zeitpunkt, den Ideenwettbewerb zu starten? Wie ist die Laufzeit des Ideenwettbewerbs?

Wie findet die Verbreitung / Vermarktung des Ideenwettbewerbs statt?

Was ist ein erfolgreicher Ideenwettbewerb?
Welche Erwartungen hat das Unternehmen an den Ideenwettbewerb? Wie viele Teilnehmer und wie viele Beitrdge erwarten Sie? Welche

Anforderungen stellen Sie an die Qualitat der Beitrage / Ausarbeitung der Beitrage?
Wie kénnen Sie mit den Beitragen und generierten Ideen im Unternehmen weiterarbeiten? Welche Moglichkeiten gibt es im

Unternehmen, die ausgewahlten Beitrage in die Wertschopfungskette und in bestehende Projekte zu integrieren?

SALZBURG FB Sozial- und Wirtschaftswissenschaften | Marketing & Innovation

UNIVERSITAT



CHECKLISTE: KONZEPTION / PLANUNG DES IDEENWETTBEWERBS
Innovationswettbewerbe

X Klare Zielsetzung formuliert

X

Ubereinstimmung der Zielsetzung mit strategischen Marketingiiberlegungen

X

Zielgruppe des Ideenwettbewerbs bestimmt

X

Motiv- und Anreizstrukturen der Zielgruppe identifiziert

X

Zeitpunkt der Ausschreibung abgestimmt
Laufzeit des Ideenwettbewerbs festgelegt
Erfolgskriterien des Ideenwettbewerbs definiert

Jurymitglieder identifiziert

K X XK X

Moglichkeiten der Weiterentwicklung der Ideen geklart

gg_'g 5 'ésl!,T; é FB Sozial- und Wirtschaftswissenschaften | Marketing & Innovation



Sind Sie ein Unternehmen,

: das Innovation zum
Circular Economy

Holz | Thema macht und die

Gesundheit & Sport | | reative Inspiration der
Tourismus

OIS-Community einbinden

mochte?




